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@ L'association Vélo & Territoires

Coordonner le réseau national cyclable

>

Plus de 200 adhérents mobilisés
dans une dynamique collégiale

pour construire la France a vélo
en 2030

Un réseau de partenaires
associés quotidiennement
au travail mené par Vélo &
Territoires

ao(t 2023

weel0

Région (13)
Département (77)
EPCI (95)

PETR, PNR, Autre (16)
Commune (2)
Partenaire (2)
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@ Notre cap stratégique %

Construire la France a vélo en 2030 \tlg::ﬁ%oires

COORDINATEUR DU RESEAU
NATIONAL CYCLABLE

> Achever les schémas vélo au profit de > Atteindre 12 % de part modale
I’équilibre des territoires

> Développer 100 000 km de maillage cyclable > Quadrupler les financements vélo
structurant supplémentaires

> Faire du vélo un outil de mobilité a part entiére > Porter la France au premier rang des
en diffusant la culture vélo dans tous les destinations mondiales du tourisme a
territoires vélo

« Notre role ?

Faire infuser la culture vélo par et au sein des collectivités et créer les conditions favorables au développement des politiques cyclables. »
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@ Unréseau cyclable qui se structure

26 115 km
d’itinéraires dont
8 820 km
d’EuroVelo

59 itinéraires
dont
10 EuroVelo

Prés de

809% réalisé

48 900 km
de boucles
/ & cyclables
Une 100n de
& stations VTT
Carte schématique du réseau EuroVelo, Schéma national des véloroutes, version 2023, Vélo &

eurovelo.com Territoires



@ Un contexte favorable

« Une ambition affichée par le PM dans le plan Destination France dés novembre 2021
« Une réaffirmation par la PM dans le Plan vélo présenté en septembre 2022

« Un engagement repris par les acteurs de la filiere économique du vélo en novembre 2022, avec un besoin
d’observation

 Le lancement du programme Développer le vélotourisme porté par I’"Ademe en novembre 2022
 Un comité interministériel du vélo en mai 2023
« Un travail mené au quotidien dans les territoires par les différents acteurs impliqués

« L'accueil en France d’événements internationaux (Tour de France, Coupe du monde de rugby 2023, JOP Paris
2024...)

o r oA
X
E’ "!'/®

Premiére
vélotourisme

Destination
France ¢

Plan de reconquéte et
de transformation du tourisme

v o




@ Fréquentation cyclable

Chiffres clés de la fréequentation en 2022

/il Par rapport a

[ Passages vélo 2018

Par rapport
a 2021

en 2022
+ 419,

+ 139,

Répartition annuelle par saison

Printemps

28%

Automne

pL

40%-
30%-
20%-
109-

0%-

-109%-
-209%-
-30%,-

40% -

30%-

20%

10%

0%

+15%
Jan Fév
-26%
+23%  +24%

Jan Fév

Pratique loisirs : +3%

Mar

-20%

+17%

Avr

+31%

Mai

+9%

Jun

+5%

Jul

Aol
-5%

+12%  +11%

Sep Oct Nov Dec

-13% -12%

Pratique utilitaire : +15%

+21%

Mar

+15%

Avr

+39%

Mai

+6%

Jun

+14%

Jul

+14%

Aol

+17%

+15%
+6%
= AN
[ |
Nov Dec

Sep Oct

Evolution du nombre de passages mensuels 2022 par rapport a 2021



Le poids du tourisme a vélo en France

22 millions de
Francais

La France est la 2¢me Pratiquent le vélo pendant les

. . . vacances, principalement pour
destination mondiale les balades

Pour le tourisme a vélo

+ de 8 000
prestataires

Accueil Vélo
Retombées économiques

directes du tourisme a vélo :

» 68€/j de dépenses
moyennes des touristes a
vélo .
« 4,2 Mds € de retombées La France est la 1¢"
economiques directes destination
(+46% en 10 ans)

Programmeée par les TO
spécialisés dans les séjours a vélo
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@ Une diversité de profils

> Chaque année, 22 millions de Frangais font du vélo pendant leurs vacances

65% 15%

s B

5%

Loisirs ltinérants Sportifs Utilitaires

Touriste pratiquant le Touriste utilisant le vélo Touriste ayant une pratique Touriste utilisant le vélo

vélo dans un objectif de pour voyager et découvrir du velo intense (+ de 50km comme moyen de transport
promenade, de faible une destination en par sortie), avec |utilisation sur son lieu de vacances, pour
intensité (25 km par changeant d’hébergement d’un équipement particulier ~ effectuer des déplacements du
sortie environ) au fil de sa progression (vélo de route, chaussuresa ~ quotidien a but utilitaire

cale, vétements adaptés) (courses, acces a la plage,

Sources : “Développer le systéeme vélo dans les territoires”, Clés pour Agir de ’ADEME (février 2021), et étude “Impact économique
et potentiel de développement des usages du vélo en France”, de la DGE, ADEME, DGITM, FFC (avril 2020)

acces a des sites de visite)
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@ Un tourisme de proximité

> Une clientéle frangaise ou européenne > Une résidence principale située a

20% d'étrangers

Allemagne 22%
Royaume Uni 20%
Belgique 16%
Pays-Bas 13%

Sources : “Développer le systéeme vélo dans les territoires”, Clés pour Agir de ’ADEME (février 2021), et étude “Impact économique
et potentiel de développement des usages du vélo en France”, de la DGE, ADEME, DGITM, FFC (avril 2020)

— 1000 km
95% des pratiquants

— 450km
80% d’itinérants
90% loisirs/sportifs
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Evolution de la fréquentation dans les cols

+24 % de passages de vélos sur les principaux cols observés (12 compteurs) entre 2019 et 2022
+15 % entre 2021 et 2022

Col de la Madeleine (Bedoin) 293 passages / jour

Evolution 22/19 non disponible
Alpe d’'Huez 199 passages / jour @
Ventoux 141 passages / jour +289%"
Fréquentation et évolution moyenne calculée

sur la base des compteurs de chaque versant

Planche des belles filles 99 passages / jour @
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@ Stratégie nationale du tourisme a vélo

5000
4500
4000
3500
3000
2500
2000
1500
1000

500

Exemple du Pyrénées Cycl’n trip

Evolution de la fréquentation

4604 4610

4306

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Depuis sa création en 2017

PEYRESOURDE + ASPIN « + AUBISQUE...
1A5 11 COLS 153 KM
JOURS RESERVES D'ASCENSION
/] % F.- A G -
o2 ¥ o g 4 P f.’©\““=’%
- < ) | - { Tunnel ; P i Cique o
e ¥ Aragnouet &
Bielsal " W 5 @ de Gavarnie -0
Peyragudes ®  Gavarnie »
Altiport 007 [P ARV i -
Bagneres, Col de Val 4
Pourtalet
o ° e
g auterets
Luz- Luz @ ’
fo S Pont d’Espagne
Port Col du 7Y
de Balés Tourmalet phrinns ® Cauterets

Estaing
)
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Pierrefitte
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Mauléon-Barousse - _ Nestalas® REIIECITT g
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Profils des touristes a velo ) oo

5 tendances a suivre de pres lE GRAA[ EN

#1 La proximité
Le tourisme a vélo attire de + en + de Francgais, notamment des personnes habitant de
moins de 500 km

#2 Uintermodalité vélo + transports collectifs
’accessibilité en train / car / bateau est importante pour développer le tourisme a
vélo

courant

En savoir plus 2

#3 Les nouveaux pratiquants de l'itinérance
il pistacafe.cc

15 a 30 % des itinérants sont néo-pratiquants sur La Via Rhona, La Voie Bleue ou La Mont Vertoux
Loire a Vélo (études 2022-23)

#4 Le tourisme a vélo sportif et urbain
Ces nouvelles tendances, accentuées par une hybridation des pratiques,
nécessitent une meilleure structuration de l'offre et sa promotion

#5 Le vélo a assistance électrique (VAE)
Ouvre de nouveaux horizons pour les publics les moins sportifs




Vers une Stratégie O}B
nationale du velos

) < territoires
tourisme a velo

COORDINATEUR DU RESEAU
NATIONAL CYCLABLE




Vers une Stratégie nationale du tourisme a vélo

Un travail initié en 2022

> Une table ronde organisée a Angouléme autour des freins du tourisme a vélo en France lors de la Conférence
nationale du tourisme a vélo
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@ Vers une Stratégie nationale du tourisme a vélo

Une démarche d’intelligence collective

> Un travail sur les freins et les réves de chacun, les attendus de la démarche, les enjeux thématiques a retenir et
les objectifs pour faire de la France la 1e destination mondiale du tourisme a vélo

> 8 séquences de travail en présentiel et en visio

—_—
s
|
E
-




@ Vers une Stratégie nationale du tourisme a vélo

Une démarche d’intelligence collective

> b6 personnes issues de 40 organismes publics et privés

’ France
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Une « raison d’étre »

Le collectif a ainsi retenu comme " RAISON D’ETRE " le positionnement suivant :

" Faire du vélo un incontournable du tourisme de la
destination France, reconnu auprés des opérateurs
économiques, des acteurs publics et du grand public,
accessible a tous, pour toutes les pratiques, offrant une

expérience de qualité et de bien-étre. L’intégrer dans une
démarche d’économie de proximité, de tourisme durable,
mesurable et profitable a tous les territoires. "

3 défis a relever

= Environnemental et climatique
= Economique
= Sociétal
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Une feuille de route




@ Vers une Stratégie nationale du tourisme a vélo

7 axes thématiques

> Axe 1 - Un maillage de réseaux adaptés a la multiplicité des pratiques
Axe 2 - Miser sur I'intermodalité, maillon faible du tourisme a vélo
Axe 3 - Vers une offre structurée d’équipements & de services

Axe 4 - Rendre le tourisme a vélo accessible a tous

Axe 5 - Mieux promouvoir et informer sur la destination France a vélo

Axe 6 - Mesurer pour objectiver et ajuster la stratégie

Axe 7 - Structurer et piloter |la stratégie nationale du tourisme a vélo
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Vers une Stratégie nationale du tourisme a vélo

Des pistes de mesures phares

> Exemple : Identifier et développer des lieux de pratiques hybrides du vélo accessibles a une diversité
d’usagers

#41‘

Loisirs Sportifs Itinérants Accessible Serwces

DESTINATION
VELO

ol

series

OISANS COL SERIES

o

BIKE PARKS HEBERGEMENTS
CYCLO
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@ Vers une Stratégie nationale du tourisme a vélo

Des pistes de mesures phares

Autres exemples :
= Stimuler un écosystéme du tourisme plus "vélo friendly"
> S'appuyer sur les patrimoines du vélo en France pour stimuler le tourisme a vélo

> Optimiser et inciter a la pratique du vélo sur son lieu de vacances / lors d‘événements
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